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Der visuelle Standart
groBer Unternehmen
Das Corporate Design

des Corporate Designs

Seitenaufbau

Farbwahl Blau-WeiB. Hauptnavigation
oben im Head, Unternavigation links

im drei-spaltigen Screenaufbau. Oft mit
einer Weltkarte.

Die Identitat groBer Unternehmen scheint
darin zu bestehen méglichst gleich wie
alle anderen auszusehen.

Offensichtlich wird auf einen Farbcodex
vertraut.

creatingess

degussa.

Degusa wetweit Das Unternehmen Deg

Abb. 1: degussa / Das Unternehmen

- Support & donnloads + Wy

IBM Investor Relations

Abb. 3: IBM / Investor Relations

e

Abb. 2: Airbus / Company structure

> investor Relations > fross Cortar > Caree

Allianz @ ANCE | ASSET MANAGEMENT | BANK

Allianz Investor Relations

Welcome to Allianz Investor Relations
Timely and transparent: important information fo sharehalders, ivestars
and analysts about Allanz Group, ts stock and ts bonds can bs foun
here.

Current information for investars
>3y 12,2007 Standard & Poor’s raised its rating for Alianz SE to "AA"
>3l 11, 2007 Alianz complatas sousszs-out procedura for AGF
>3uns 13, 2007 Goldman Sachs Europsan Financials Confarsnce

12,2007 August3, 2007

Capital Markets Financial

Day 2007 Results Second
Quarter 2007

Abb. 4: Allianze / Investor Relations




Beispiel Degussa
Unternehmensseite = Kontalkd = Drucken = Sitemap =[] Sushen = Degussaiierd

degussa.

creating essentials
< Degussa & Unternehmen - Degussa we e it

Degussa Unternehmen Produkte Investoren Presse Karriere Innovationen Sustainability

Degussa weltweit

Unternehmen

= Portrait

Zahlen & Fakten

Urternehmensstruktur

Grundsétze

Degussa welwweit

Standortdatenkbank

Europa

Azien

Mordamerika

Lateinamerika

In aller Welt

Wyir procuzieren, wo unsere Kunden sind. Deshalb ist Degussa welbweit, auf
allen finf Kortinerten, mit mehr als 300 Standorten verreten. In runcd 60
Landern betreiben wir wichtige Produktionsanlagen und werflgen dber
“erriebsniederlassungen.

Die Schwerpunktie unserer Geschaftsaktivitdten liegen in Europa, Mordamerika
und &sien. Im Geschiftzjahr 2005 erwitschaftete Degussa mit welwedt rund
44.000 Mitarbeitern einen Umsatz won 11 8 Mrd. Euro. Fast drei Wiertel dawon
weurden aulerhalh Deutschlands erziet.

Afrika & Czeanien

Zentralen in den Landern

Konzernreprésentanzen

= Mitarbeiter & Management

= Gesellzchaftliches Engagement

= Geschichte

Zentralen in den Landern

Alz multinationales Unternehmen der Spezialchemie ist Degussa in mehr als 60
Landern suf allen finf Kontinenten wertreten. Eine Ubersicht Ober unsere
wyichtigsten Standorte sowie die Degussa Zentralen in den einzelnen Landern
fincden Sie hier.

= Lieferarten

Standortdatenbank

In der globalen Standortdatenbank der Degussa kinnen Sie gezielt
Geschiftzhereiche, Ansprechpartner, Kontaktadressen und weiterfihrendes
Informationen zu allen Standorten der Degussa recherchisren - und das
weettweeit. biehr

Heues aus aller Welt

USA: Degussa erwirbt das
Superabsorber-Geschaft won
Duovey Chemical. Mehr

Kontakte International
Ihre Ansprechpartner in:

Europa

A zien

Mordamerika
Lateinamerika

Faher und hittlerer Csten
Afrika

Australien

Meuseskand

Download Center

Micht nur flr Journalisten stellen
wir umfazsende Informationen
zur Degussa und ihren
Leistungen bereit. Mehr

Umfangreiches Bildmaterial zum
kostenlozen Dowvnload finden
Sie hier.

Am Beispiel Degussa haben wir unter-
sucht, was geschieht wenn der Farbcodex
durchbrochen wird.



Farbuntersuchung

Nach einer simplen Farbtonanderung in
Abb. 2 ist die Identitat von Degussa nicht
wieder zu erkennen.

Das Unternehmen Degussa hat keinerlei
visuelle Identitat auBer dem Farbcodex
Blau Weif3 den wir schon bei anderen Un-
ternehmen sehen.

Das Logo als Identitats stiftendes Element
scheint voéllig bedeutungslos.

Abb.5: Verlaufsumsetzung
Schwarz - Rot - Orange - Gelb

Der einzige visuelle Code auf den vertraut
wird ist der Code der Anpassung.

Das Unternehmen Degussa Weltweit

nden Landem

Abb.1: Orginal Abb. 2: Farbton / Sattigung Abb. 3: Gradationskurve Abb. 4: Farbton / Sattigung und Gradationskurve
Farbton +158 negative Farbton -22 Sattigung +44

negative



Flachen

Die Flachenaufteilung bei Degussa

Wir haben festgestellt, dass die Degussa
Website keinerlei identifizierende Merk-
male hat auBer dem Dresscode.

FUr unsere weiteren Untersuchungen ver-
lassen wir die Welt der GroB3finanzen.

Wir untersuchen fur was fur ein Unter-
nehmen diese Farbigkeit stehen kénnte.

Die Farbigkeit Schwarz-Rot strahlt eine
persdnliche Atmosphare aus. Die dUstere
Stimmung erinnert an Bars oder Clubs.

So entschlossen wir Flache, Farbe und Pro-
portion die Identitats stiftende visuelle
Tonalitat an einem Club auszurichten.

Dazu haben wir die Webseite in ihre
Elemente zerlegt und diese auf der fol-
genden Seite neu zusammen gestellt.

Abb. 1

Abb. 2

Abb. 3

Abb. 5

Abb. 4

Abb. 1: Header / Navigation

Abb. 2: Subheader / Bereichskennung

Abb. 3: linke Spalte / Unternavigation

Abb. 4: mittige Spalte / Kontentbereich

Abb. 5: rechte Spalte / Nebennavigation






Ergebnis

Wir stellen fest, dass bei dem vorgefun-
denen Material auch die Aufteilung von
Flache und Farbe sowie Proportion und
Binnengliederung fur unsere Zwecke
nicht effizient sind.

Hier wird deutlich, dass die Proportionie-
rung und Anordnung aus gestalterischer
Sicht willktrlich ist.

Wodurch die sie fur eine Weiterbearbei-

tung schlicht nicht zu verwenden ist.

Fazit: Wir missen an den Proportionen
arbeiten.

Abb. 1

Abb. 3

Abb. 2

Abb. 4



Proportionen

Farbe und Flache

Schritt fur Schritt wird von Abb. 1 bis Abb.

5 jedes Mal ein Inhalstelement verandert.
Die Inhalstdichte wird noch beibehalten,
gleichvoll zeigt sich in Abb. 5 das mit
wenigen Eingriffen ein gestalterischer
Charakter entstehen kénnte.

Abb. 1

Abb. 3

Abb. 5

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

2

4:

: Urspringliche Seite

: Bereichskennung unter die Seite verschoben

: Header vergroBert

Unternavigation verbreitert

Head bis zum Rand ausgeweitet



Instrumentalisierung der Flache

Hier sieht man, dass man mit einer eini-
germaBen entschiedenen Setzung von
Freiflache bereits einen gestalterischen
Spielraum erhalt, der erste Schritte auf
dem Weg zur Identitatsfindung zulasst.

Abb. 1: Flache oben, Logo klein

Abb. 3: Flache unten, Logo klein

Abb. 2: Flache oben, Logo grof3

Abb. 4: Flache unten, Logo groB3



Struktur und Textur

Wenn der Raum definiert ist kann man
diesen nutzen fur die Plazierung von
Inhaltselementen z.B. einen Schriftzug.
Wir haben versucht diese Flachen mit
einer Textur zu Uberziehen aber die
Untersuchungen waren nicht zufrieden-
stellend und so haben wir diesen Ansatz
bewusst verlassen.

Abb. 1: Schriftzug allein

Abb. 3: Flache Uberzogen mit Hellrot Schraffur

Abb. 2: Schriftzug iberzogen mit roter Schraffur

Abb. 4: Flache Uberzogen mit Dunkelrot Schraffur



Holzweg

Sobald man wieder inflationar mit dem
Raum umgeht stiftet man Verwirrung
statt Identitat.

Abb. 1: Schriftzug oben in Flache, zwei freie Balken Abb. 2: Schriftzug oben in Flache, drei freie Balken

Abb. 3: Schriftzug unten in einem von zwei freien Balken Abb. 4: Schriftzug unten in einem von drei freien Balken



Ergebnis

Wenn die Flachen zu schmal sind entste-
hen Balken diese sind nicht geeignet wie
in Abb. 2 zu sehen ist.

Hingegen kann man wenn die rote Flache
zwischen 30-60% liegt, dem Inhalt Bedeu-
tung zukommen lassen oder die Seitenwir-
kung verstarken.

Abb. 2: Diese Flache ist mit 1/6 der Hohe eindeutig zu schmal

um als solche wahrgenommen zu werden.

Abb. 3: Mit 1/4 der Héhe wird aus dem Balken eine Flache.

Abb.1: Die vorgesehene Standard Hohe der roten Flache

Abb. 4: Gut 3/7 lassen die rote Flache noch kleiner erscheinen;

geben ihr aber schon eine merkliche Wirkung.



Farbvarianz

Was man hier ansatzweise sieht, ist dass
allein durch die Flachenaufteilung der
Spielraum entstanden ist, verschiedene
Farben einzusetzen ohne das der Charak-
ter der Seite vollstandig verloren geht.

Diese Erkenntnis kdnnte uns weiter helfen
wenn an die Seite differenzierte Anfor-
derung wie Lokalisierbarkeit, Konfigu-
rierbarkeit oder Kennzeichnung verschie-
dener Sortimente gestellt wirden.

Abb. 1

Abb. 3

Abb. 5

Abb. 2

Abb. 4



Eigenen Inhalt generieren

Gestaltung Ubung
Konzeptionelle Scharfung
Farbe, Flache, Bild
Gestalterisches Grundprinzip
Farbvarianz
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Gestaltung Ubung
Inszenierung der Flachen, hier in Form
des Impressums.

Vorsichtiger Versuch im Umgang mit
Typographie. Die Schriftauswahl wurde
beschrank auf,Helvetica”.

In Abb. 3 und Abb. 4 wurden wieder
Uberflussige Elemente, hier Balken, ange-
bracht um das Fehlen von Stimmigkeit zu
beheben.

Abb. 2: GroBe Rotflache.

Abb. 3: Ein dunkler Balken oben.

Abb.1: Erstes charakteristisches Ergebnis, aber nicht mit ge-

winschtem Charakter.

Abb. 4: Ein heller Balken oben und eine kleine Rotflache unten.



Konzeptionelle Scharfung

Der Ubergangsbereich der Flachen wird
inszeniert und wandelt sich zum Aus-
gangspunkt der Inhalte in die Flachen.

Stichworte: Horizont, drin/drauBBen oder
innen/auBen.

Abb. 1: Uberflussige Inhalte entfernt. Abb. 2: Typographie auf eine Linie gebracht. Abb. 3: Anordnung am Horizont.

Abb.4: Schriftfarbe an Flachenfarbe angepasst.



Farbe, Flache, Bild

Abb. 1 Abb. 2

Bildergalerie
Die Anordnung im freien Raum scheint
beliebig und haltlos.

Abb. 5 Integration der Elemente: Flache,
Typographie und Bild auf einer Seite.

Abb. 3 Abb. 4

Abb. 1: Mit Abstand wirken die Bilder haltlos im Raum.

Abb. 2: Nicht sonderlich elegant ist der Versuch des Einbettens

in behilfmaBig hinzu gezogenen Balken.

Abb. 3: Zusammen in einer Reihe.

Abb. 4: Zentriert wirkt leicht verkrampft.

Abb. 5: Kombination aus Bild und Text.

Abb. 5



Gestalterisches Grundprinzip

Die Konzentration am Horizont verleiht
der Gestaltung Wiedererkennbarkeit,
Eigenstandigkeit und nicht zuletzt weckt
es die Neugier.

aniTe

DR R

Abb. 3: Schrift durch Farbénderung hervor gehoben.

Abb. 2: Grafiken in farblichen Einklang gebracht.

Abb. 4: Uberlagerung von Schrift und Bild umgangen.

Abb. 1: Vermischen von Impressum und Bildergalerie.



Farbvarianz

Abb. 1 Abb. 2

Die formale Konzentration und Ent-
schlossenheit lasst die Farbveranderung
ein Mittel der Gestaltung und nicht des
Identitatsverlusts werden.

,' %
Die Seite erreicht Qualitat trotz Farbvari- %MT 2@ ¢

anten durch Bilder, Form und Proportion. a@heizmann.de
9:'(.)'_6“I:leiburg

Abb. 3 Abb. 4

Abb. 5



Farbuntersuchung

Ein Schritt in die richtige Richtung. Aber
es fehlen noch weiter stabilisierende Ele-
mente die es Unzerstorbar machen.

Hier die gleichen Prozesse wie anfanglich
bei der ,degussa” Seite.

Besonders deutlich bei Abb. 3 und Abb.
4 zeigt sich das erste Brockeln der Identi-
tat. Durch das Wegfallen der schwarzen
Flache geht eine wichtige Charakteristika
verloren.

Fazit: Ein Logo ist keine Marke.
Eine Marke ist kein Logo sondern eine
visuelle Identitat ist ein System.

Abb. 1 Abb. 2

Ne-AnN o
9};%5—15641 246

eizmann.de
ZI91 (.)69 ‘Freiburg

Abb. 3 Abb. 4

Abb. 1: Orginal

Abb. 2: Farbton / Sattigung (Farbton +158)

Abb. 3: Gradationskurve (negative)

Abb. 4: Farbton / Sattigung und Gradationskurve

Abb. 5: Verlaufsumsetzung (Schwarz - Rot - Orange - Gelb)

Abb. 5
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Applikation

Hier zeigt sich, dass allein die Farbanpas-
sung unbefriedigend ist.

Die Applikation muss neu gedacht und
aufgesetzt werden.

== +++ eifos + 030 {Iny

gil} noch nicht

- na bist noch nicht weg

ind noch 2 minuten

s t mir ja schon entgegen laufen +g+
- nee is die falsche richtung

= ol
<0 ich pai
- hophop
ich hab erst 15:30 aus

ived on 04,07.2007 a

B9 +-++ eiYos + 0320 (Invisible): Message Session [ |EI|1|
o 97E64027 v D o

15000z welld noch nicht

15:21:52: na hist noch nicht weg

15:2z:z5: sind noch 8 minuten

15:22:23: kannst mir ja schon entgegen laufen +g+
15:22:42: nee is die falsche richtung

15:22:50: ol

15:31:27: 50 ich packs

15:31:26; hophop

15:10:46: ich hab erst 15:30 aus

| ;I Send
/| [

|Last message received on 04,07, 2007 at 15:31, 4

Abb. 2: Chatfenster eines IM.

B9 +++ eiYos + 030 (Invisible): Messa

noch nicht

5 I F
hophop
- ich hab ers

Abb. 3: Negative

Abb.1: Farbanpassung



Abb.4: Vertikale Teilung in Anlehnung an die horizontale

Reduktion
Auch die Beschrankung auf das Chatter- 2 noch nicht 3 - Teilung der Webseite.
format scheint in Bezug auf die Positio-
nierung des Unternehms nicht befriedi-
gend. sind noch 8 minuten

lannst mir ja schon entgegen laufen

Wir sehen, dass uns die Reduktion der
Elemente auf den richtigen Weg bringt.

Dabei zeigte sich, dass auch hier die ol ]
Einfuhrung neuer Elemente Abb. 1 und <0 ich r:IEIIj
Abb. 2 nicht nétig ist.

ich hab erst 15:30 aus

och richt 40 3 nioch rnicht
1och nicht weg
en laufen st i h Ttgegen laufen on entgegen laufen
he richtung

a0 ich packs =0 ich p

hophop
ich h: aus ich hab erst 15 5 ich hab erst 1

nee is die falsche richtung

Abb. 3: Immer noch zu gewdhnlich. Abb. 2: Farbanpassung Abb. 1: Runde Elemente



Integration

Erste Versuche der raumgreifenden Ge-
staltung und Anpassung an die Desktop-
oberflache.

Dabei zeigt sich in Abb. 4 das sich Mes-
senger und Webseite nicht einfach tber-
decken kénnen. Sondern eine Trennung
wie in Abb. 4 nétig ist.

maniie
DiRISS

o] 3L ESO0OQON G LFEAVET | Oy

| =3 windows TaskcManager | % adobe Photeshop

| ] degussa- darkred el | | @l? « 27 101

SN GEC TS RN G I | S sty | st g s | ) ¢« BB

Abb. 3: Hintergrund fillendes Chatfenster. Uberdeckt durch die

Webseite mit Browser.

ciAmaning

25 [ 2@ BQOOON G & i v 95 7| Do I [ PR

Abb. 2: Messenger als Zusatz Fenster, mit der vertikalen

Flachenteilung.

Abb.4: Hintergrundfillendes Chatfenster. Uberdeckt durch die

Webseite ohne Browser.

25 [U 2@ 8QOOON G & i v 95 7| Do I [ R

Abb. 1: Messenger tUber die gesamte Bildschirmbreite.



Besonderheit

Inszenierung des Horizont wird wieder
aufgenommen in vertikaler Ausrichtung.
Die Flachen werden funktionalisiert. Der
Dialog der Flachen ist die gestalerische
Metapher und wir auf die beiden Halften
aufgeteilt.

o] 3L ESO0O0ON S LFEAVET | Qo

| =3 windows Taskchanager | % adobe Photeshop

| ] degussa- darkred el | | @l? « M L7 101

Abb. 3: Zeitangabe an der Schnittkante der Flachen

Abb. 2: Zeitangabe links rechts geteilt.

Abb.4: Vollbild, mit Kontaktliste.

Abb. 1: Zeitangabe in der rechten Halfte.



Prasenz

Es ist moglich eine Prasenz der Marke zu
schaffen ohne penetrant zu sein.

Im Idealfall identifiziert sich der Benutzer

mit der Community.

7 t - OpenOffice.org Cale

Datei Bearbsten Ansicht Einfiigen Format Extras Daten Fenster Hife

< BIJOUBRIGITTE O.N | Aktienkurs | 522950 | DE0005229504 | Informer bei wallstreet:online - Opera

Datei  Bearbeiten  Ansicht  Lesezeichen  ‘Widgets  Extras  Hife
[ mever Tab ()| () 85 ] @) 50 BN K
o« & | epegjshten reypT——

b wiotersuchen @} sprache || awtorenmodus + (|| ider 2sigen [ o An Brete anpassen | @, 100% |

| Dauerlogin | Nick: | |passwort:

BWOU BRIGITTE O.N Akt eller Hurs (Frankfur, 01.08.2007 19:30)

Letzter Kurs: 13458% 3 522350
Verind. abs. 203 3 T I"""
B R | verind.in v A49%

Zur Watchlist

Ubersicht
Charttool ntraday] 5 Tage] ERRER (¢ Monate] 1 Jahr ] [2 tahve| [+ Jahre] £ Jahre ] [10 Janre]
Bérsen

Eréfinung Tageshochiiet S2thochidiet Schiufikurs von
Reskne ksl 136,61 136,90 /132,35 218,00 /132,35 31.07.2007 02:00
Times 8 Sales
Hurshistoris

G m ELIOU BRIGITIE .M (Frankfurt)

Zeir. |3 Monate || Interval = Bis 2 [w| | Auglv] 2007 ¥

Optionsscheine

Nachrichten

Diskussionen

Analysen

Wertpapier-Alert

Investoren die diesen
Wert beobachten
mieren sich auch iber:
MFC MUENCH FET CAP
LEONI G NA ON
ALLIANZ AG VNA ON
SOLARWORLD AG O
STRATEC BICMED.SY.

4

| =3 wrndows TaskcManager | & Adobe Phatoshop

Boen| P Q@ EOOQORL G AFEAV VT 7| S5t | 1 deausss - darkred vl | | )7 [ BRI 11t

a-¢

-

% mw

Ert in gold

rheiter

kanane

Boat| Q@ LOODONB ABEAVIND ”|O5tau | =3 wrincows TaskcManager | & Adobe Phatechop

Gewirze 0.2
Kleidung 0,1
Schmuck 0,01

B75
3825
176,25
4575
121875
369625
16875
1775

55375
24775

Sunme=0

1
8

60
31333
156 57
43333

€0
31333
16657
43333

1500
10466 67

5350
23466 57

| i degussa - dakred el | | )

Abb.1: Aktive im Vordergrund. Abb. 2: Passive im Hintergrund.



Anpassung

Der Messenger kann sich dynamisch an-

passen, so dass man sein Gesprach selbst

wahrend dem Arbeiten nicht aus den
Augen verliert.

Datei  Bearbeiten  Ansicht

Extras  Hilfe

|’_] Newer Tab E

L= S o O [T i ) |

4 file:Mocalhost/D: 1%23%205/5%2 3% 20¢i%20_% 20uli/doku% 20-% 20 deins? 20wir d% 20meins/screenshots/degussa® 20-% 20dark’ 20red% 20yello. .. - ... [~ |[BJE4
Lesezeichen  ‘Widgets

EE el et e ENE ot
” | file: | Aealhost /D2 3% 205/5% 2 3% 2009 20_% 200l doku % 20-% 20dsins % 2 0wird % 20meins/scresnshatsidegussats20-2 + | i nicht
4\‘ P weitersuchen ﬂ Sprache |_]Autnrenmodus 9 |LBi|der zeigen

+| ]+ An Breite anpassen "“\ 100% v

| QO SOOOO\PLOEAVR T | O

| g Windows Task-Manager | % Adobe Photoshop

| | dequssa - dark red yell...l J @| '? « @ %’.@ 11:01



Farbvarianz

Auch der Messenger wird wieder erkannt.
Jedoch zeigt sich, dass man bei der Farbig-
keit der Schrift Abb. 5 besonders auf-
passen und ggf. nochmals den Farbwert
korrigieren muss um genigend Kontrast
zu erzeugen.

Fazit: Gestalterische Grundlagen einer
stabilen aber variantenreichen visuellen
Identitat sind angelegt.

Von hier aus waren die nachsten Schritte
zu bearbeiten. siehe nachste Seite.

25| [0 0@ 8OOOON £ 4 Giaii v 0D "D

Abb. 1

22| [0 0880000 P 4 GRi YD " Do

Abb. 3

29| [ 2@ BOOOON O & i1 v 9D " Do

bttt | s st | | ) # [« W B3 1

Abb. 5

22| [0 0880000 @ 4 Gwii v oD "D

Abb. 2

25m| U@ BH000O\ PLATuIV O " Owsy

Abb. 4



Ruckblick

Untersuchte Elemente des CD
Farbe

Flache

Proportion

Aus Zeitgriinden nur gestreifte Elemente
Struktur & Textur

Form

Typographie

Applikationen (Messenger)

Nicht Untersuchte Elemente
Logo

Farbklange

Bewegung

Interaktivitat

Navigation und Informationsarchitektur
Szenographie und Dramaturgie
OnlineServices

Bildsprache

Piktographie

Moodboard

Sound

3D



